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VARFOR ETT
PLATSVARUMARKE?

Varumarkesplattformen for Umeas platsvarumarke hjalper oss att
beskriva var plats pa ett tydligt och sammanhangande satt for vara
organisationers malgrupper. Den ar ett styrdokument som beskriver
platsidentiteten och de egenskaper som kannetecknar Umea och den
omkringliggande regionen.

Den ar till for dig som arbetar med platskommunikation i Umearegionen,
eller som anvander platsvarumarket som ett av dina kommunikativa verktyg.
Plattformen stottar dig nar du ska beratta om, eller illustrera, de styrkor och
egenskaper som kannetecknar var plats.

UMEA.
VILL MER.
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UMEA
BRINNER!

Orden for tankarna till den dramatiska dagen 25 juni
1888, nar trastaden Umea gick upp i lagor. Men det var
inte slutet. Umea har alltid varit mer an sina gator och
byggnader. Det som gor platsen levande ar engage-
manget hos manniskorna som bor har.

Umea reste sig. Och vi har fortsatt att brinna sedan
dess. Det ar i viljorna, samtalen och idéerna som Umea
formats och fortsatter formas. Hit har manniskor
kommit, stannat, flyttat vidare och kommit tillbaka.

En motesplats dar vagar och perspektiv korsas. Och
varje mote lamnar spar. | debatterna, i tjafset, i den
sjalvklara ratten att tycka och tanka fritt och stort.

Umea platsvarumarke

Vi har byggt Umea pa kunskap och kultur. Universitetet
forandrade allt och gjorde Umea storre. Vi forenas i
idrotten, i innovationsandan som byggt ett starkt
naringsliv, och i viljan att gora hallbara val. Vi litar pa
varandra och bygger en av varldens tryggaste platser.
Vi visar omtanke i vardagen och det genomsyrar hur vi
tar hand om varandra och vara resurser — det ar
cirkularitet i praktiken.

Allt det har gor Umea speciellt. Inte bara alven eller
bjorkarna. Utan vi som bor har och som valjer att komma
hit. Som fortsatter att valkomna nya tankar, prova idéer
och lata motena mellan manniskor driva oss framat.

Dar olikheter ar en styrka och Umea utformas for alla.

Dar vi vaxer hallbart och fortsatter utveckla Umea
genom att vilja mer och gora saker tillsammans.

Umea ar och forblir en plats av och for manniskor
som brinner. Dar idéer far vaxa, dar det ar okej att
gora misstag och dar vi litar pa varandra.

Vill du vara en del av berattelsen?
Valkommen till Umea.

UMEA.
VILL MER.



VARUMARKESLOFTE

Umea ar en plats for progressiva forebilder. Vi valkomnar nya perspektiv,
engageras av utmaningar och vagar testa nya idéer tillsammans.

Progressiv Forebild g
Umead kannetecknas av manniskor som utmanar invanda Vi tror att vi kan gora skillnad, och att vi uppnar mer g
forestallningar och traditioner. Vi benamner detta som tillsammans. Med forebild syftar vi pa ndgon som tar 2
progressivitet. Det finns ett engagemang for det vi tror initiativ och inspirerar andra. Vi peppar varandra, ar @2
P43, en stark framtidstro, och en vilja att ta steg for att oppna till omvarlden och utbyter idéer och kunskap.

utveckla och gora saker battre.

Platsvarumarket Umea 5



KREATIV, PASSIONERAD
OCH OPPEN.

Platsvarumarket Umea
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INNOVATIV, HANGIVEN
OGH NARA.

ENTREPRENORIELL,
ENGAGERAD OCH TILLITSFULL.

Om Umea var en person...

...sa vore hen framatlutad och nyfiket intresserad.

Umea ar tolerant och inkluderande — upplevs som varm.
Umea kannetecknas av professionalitet, ar palast och
uttrycker sig konkret, tydligt och autentiskt — uppfattas
som serios. Tonaliteten ar serios och professionell,
positiv och framatblickande — garna med glimten i ogat.



TEMA:

| Umea ar det enkelt att leva det goda livet. Har
finns valfrihet i ett rikt utbud av kultur, idrott, natur-
och matupplevelser. Fran uppfriskande kallbad till
forestallningar i varldsklass pa Norrlandsoperan. Vi
ar ocksa en av Sveriges framsta idrottsstader. Har
kan du utova din idrott pa hogsta niva, eller folja den
passionerat fran laktaren.

Naturen ar inom rackhall for dig som vill vandra langs
Tavelsjoleden eller aka i Nydalas fina skidspar. Efterat
kan du unna dig en rullpizza pa torget eller njuta av
modern skandinavisk gastronomi. Och bast av allt?

| Umea ar allt nara.

Umead ar namligen byggt for manniskor.
Bostadsomraden och offentliga rum har planerats for
att vara trygga och tillgangliga for alla. De
valutvecklade gang-, cykel- och
kollektivtrafiksystemen gor det latt att ta sig fram,
motas och fa ihop vardagen.

Platsvarumarket Umea

LIVSKVALITET

| forskola, skola och omsorg vagar vi tanka nytt och
haller en hog kvalitet for livets olika skeden. Umea
erbjuder ocksa goda forutsattningar for professionell
utveckling genom studier, arbete och eget foretagande.
| en av Sveriges framsta universitetsstader finns ledande
skogsforskning, Nobelpristagare, och design- och
konstutbildningar i varldsklass. Har skapas varje ar nya
jobbmojligheter hos etablerade foretag, offentliga
arbetsgivare och startups.

Umea ar en internationell forebild for
jamstalldhetsarbete, och toppar bade nationella och
internationella listor over hog livskvalitet. Det ar ett
resultat av hoga ambitioner, langsiktigt arbete och ett
samhalle som ger manniskor goda forutsattningar att
trivas, stanna och utvecklas.
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TEMA:

MED OMTANKE
OM UMEA

| Umea tar vi hand om vara gemensamma resurser.

Vi foradlar det platsen ger, och ser varandra som var
storsta tillgang. Det gor det lattare att sjalv gora hallbara
val i vardagen, och att gora sin rost hord. Med kunskap,
kreativitet och en vilja att samarbeta fortsatter vi att
utveckla, bygga vidare och dela med oss. Har ar det
tilldtet att prova nya idéer, misslyckas och borja om. For
vi vet att erfarenhet leder till insikter, innovationer och
nya losningar.

Jamstalldhet ar viktigt for Umeaborna och har lange
funnits hogt pa den politiska dagordningen. Vi vill skapa
en plats dar alla har samma forutsattningar. Arbetet
med cirkularitet handlar i grunden om omtanke for det
gemensamma. Att skapa trygghet, gemenskap och
langsiktig hallbarhet. For oss som lever har nu, och for
dem som kommer efter.

Platsvarumarket Umea

Kunskap och innovationsformaga ger oss forutsattningar
att ga fran ord till handling. | klimatfardplaner, aterbruks-
initiativ och ambitioner om klimatneutralitet. Allt
kombineras med ett hallbarhetsperspektiv dar social,
ekologisk och ekonomisk hallbarhet hanger ihop.
Cirkularitet blir nagot konkret. | hur resurser tas till

vara, hur miljoer delas och hur manniskor samarbetar.
Umea fortsatter att utvecklas genom att vi vill mer, gor
tillsammans och later nya idéer fa vaxa.

FRRALARARREREY
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TEMA:

KULTUR

| Umea ar kulturen standigt narvarande. Det ar nagot vi
skapar tillsammans. Fran stora festivaler och scener, som
Brannbollsyran och Norrlandsoperan, till sma vardags-
nara uttryck — allt fran jazz till punk och hiphop.

Vi har ett starkt foreningsliv, fria kulturskapare och
etablerade institutioner. Har finns en levande do-it-
yourself-anda och en bredd som gor kulturen tillganglig.
Bade nar det galler att uppleva och att sjalv delta i
skapandet.

Oavsett om det handlar om konserter med lokala
eller inresta varldsartister eller en teateruppsattning
pa nagon av stadens levande scener ar kultur i Umed
ett satt att bygga gemenskap och skapa positiva
sammanhang.

Samtidigt ar Umea en plats for upplevelser och
skapande i bredare bemarkelse. Lokala ravaror,
internationella smaker och ett nyfiket forhallningssatt
genomsyrar allt fran hyllade restauranger till utflyktsmal.
Har skapas standigt nya upplevelser, fran det storslagna
till det vardagsnara.

Platsvarumarket Umea
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TRIATHLON

Foto: Bea Holmberg
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IDROTT &

AKTIV LIVSSTIL

Umea har fostrat manga varldsstjarnor, bland annat
inom fotboll, beachvolleyboll och skidor — bade pa
langden och utfor. IKSU praglar manga studenters
vardag, och vid Idrottshogskolan kombineras
elitsatsning med universitetsstudier.

Men idrott i Umea handlar om mer an elit. Det handlar
om rorelsegladje, tillhorighet och ett aktivt liv pa olika
nivaer. Ett starkt foreningsliv, langsiktiga satsningar och
ett inkluderande synsatt gor det mojligt att bade utova
och folja idrott, cavsett ambition. Att stora arrangemang

som SM-veckan och Rally Sweden valjer att kormma till
Umea ar ett kvitto pa var kvalitet som idrottsstad.

| idrotten skapas sammanhang som ger trygghet,
gemenskap och forebilder.

Narheten till naturen ar en sjalvklar del av idrotten

och ger goda mojligheter till en aktiv livsstil. Vandring,
cykling och friluftsliv smalter samman med stadens
vardag, medan regionens skogar, alvar och kust oppnar
for utflykter aret runt. De tydliga arstiderna ger goda
forutsattningar for vinteridrott och fler satt att vara aktiv.



| Umed ar mat och dryck en sjalvklar del av platsen och
identiteten. Har finns en passion for lokala ravaror,
hallbara produktionssatt och smaker som speglar bade
det norrlandska landskapet och varlden utanfor. Nobel-
middagsvardiga ostdelikatesser, rokta lackerheter fran
Vindeln, eller regionens unika iscider ar nagra exempel
pa smakupplevelser fran Umea med omnejd.

Umearegionen bjuder pa utflyktsmal dar mat, natur och
kultur vavs samman. Det handlar lika mycket om sma
vardagsnara guldkorn som om storre sammanhang. Om
moten runt matbordet, pa evenemang och i naturen.
Skogar, alvar, kust och landsbygd bjuder in till
upplevelser aret runt, samtidigt som naturen letar sig
hela vagen in | stadskarnan via Umealven.

Arstidernas skiftningar ger platsen nya uttryck — fran
skordetid och vintermorker till jlusa sommarnatter. Det
formar en miljo dar mat och dryck blir ett satt att forsta
och uppleva Umea.

Platsvarumarket Umea
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TEMA:

KUNSKAP OGH
INNOVATIONS-
KRAFT

Umead ar en kunskapsstad dar akademin satt sin tydliga Nytankande hos lokala entreprencrer ligger bakom
pragel pa platsen. Universitetens etablering forandrade manga av regionens stora exportforetag, och narheten
Umea i grunden och har bidragit till att skapa ett oppet, till starka forskningsmiljoer har starkt innovationskraften
internationellt och nyfiket samhalle. Har finns en bred I naringslivet ytterligare. | motet mellan forskning,
utbildningsmiljo som varje ar lockar studenter fran hela naringsliv och samhalle har idéer utvecklats till

varlden, kombinerat med spetsforskning, banbrytande nya losningar, foretag och industrier. Inkubatorer,
upptackter och Nobelpristagare. Har finns bredd med innovationsmiljoer och samverkansarenor gor det
spets — med hjartat i Campus Umea som delas av Umea mojligt att ta idéer vidare, testa nytt och skapa varde.
universitet och Sveriges lantbruksuniversitet, och med Saval historiskt som i dag ar Umed en plats dar ny
konstnarligt campus som bland annat rymmer kunskap far omsattas i praktiken och dar framtidens
Designhogskolan som aterkommande utses till varldens |6sningar vaxer fram.

basta.

Platsvarumarket Umea
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MALGRUPP:

INVANARE

Invanaren bor redan i regionen och har en etablerad relation till
naromradet. Hen ar engagerad i lokalsamhallet och gor sin rost hord,
ibland ocksa i nationella och globala fragor. Engagemang och olika
asikter leder ofta till debatt. Genom att utmana och ifragasatta synliggor
invanaren fler perspektiv for beslutsfattare.

Denna anda bidrar till var utveckling i den politiska debatten, inom
akademin, i naringslivet och i foreningslivet.

Platsvarumarket Umea
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MALGRUPP:

FRAMTIDA
INVANARE

Vara framtida invanare star infor skiften i livet. Kanske planerar de att
bilda familj, ar fardiga med studier eller bara drivs av langtan till nagot
annat — ibland ar valet av ny hemort varderingsstyrt. De kan leta efter
de basta mojligheterna att forska eller hitta andra intressanta
karriarer. Framtida invanare kommer fran andra norrlandskommuner,
storstadsregioner i sodra Sverige samt fran andra lander.

Platsvarumarket Umea

£
(0]
=
x
—
2
o
%)
@©
©
=
<
]
o
=
©
>
5
o
(o}
g




MALGRUPP:

STUDENTER

Har hittar vi en mix av nuvarande studenter, framtida lokala studenter och
framtida nationella och internationella studenter. Malgruppen innefattar
aven gymnasieelever i mellersta och norra delarna av Sverige. En hog andel
av de nuvarande studenterna har sina rotter utanfor Vasterbotten och har
lag kannedom om Umea innan studietiden. De tycker om Umea nar de lar
kanna regionen, och manga kan tanka sig att stanna kvar efter studierna ifall
forutsattningarna ar ratt.

Platsvarumarket Umea
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Platsvarumarket Umea | =

Foto: Matilda Audas

MALGRUPP:

Som navet i norr har Umea en bred nationell- och internationell malgrupp
inom naringsliv. Vi riktar oss till framtidens industrier, tjansteforetag,
sma- och medelstora foretag och fastighetsagare. Dessutom finns en stor
malgrupp bland logistikforetag — jarnvag, rederier, flygfart med mera.

16



HAR HANDER

Platsvarumarket Umeé:'

Foto: Fredrik Larsson

MALGRUPP:

BESOKARE

Umeas mix av bredd- och spetsutbud gor oss attraktiva for besokare med
olika bakgrund och intressen, aret runt. Fran narmarknaden kommer besokare
for hogkvalitativa citybreaks med varldsunik kultur, evenemang och smak-
upplevelser. Vara internationella besokare lockas av den har delen av landets
naturupplevelser och ar nyfikna pa var livsstil.
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UMEA.
MER IDROTT.

UMEA.
MER FRAMTID.

INNOVATION

UMEA.
VILL MER.

Y UMEA.
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Det finns tva grundversioner, en svensk och en engelsk. Profilen speglar Umeas dynamik, med mojligheten att ta Det grafiska elementet kan ha alla profilfarger. Farg pa Animerade versioner av U:et utgar alltid fran
Den svenska innehaller devisen VILL MER. fram anpassade deviser for att forstarka budskap med rubrik, fargplatta och logotyp styr fargvalet for grafiskt grundformen. Animationen ska alltid borja och avslutas
onskad precision. Anpassade budskap kan anvandas av element. med med den for att behalla igenkanning. Linjerna ar
Den svenska logotypen inleds alltid med UMEA. ensam enskilda aktorer i egen grafisk profil, eller av utgangspunkten i animationens uppbyggnad men kan
pa Ovre raden, och den engelska versionen avslutas alltid samverkande aktorer som anvander hela den grafiska Du kan ladda ner det grafiska elementet har. tolkas fritt i sjava animationen.
med BY UMEA. pa undre raden. Vi skriver alltid med A, profilen for platsvarumarket Umea.
inte A, i engelsk version. Efterfoljs grundprincipen med start och slut i

grundformen finns frineten att ta fram nya versioner.

Logotypen ska anpassas med en devis for varje specifikt
sammanhang.

Har kan du ladda ner den svenska grundversionen.

Platsvarumarket Umea 19


https://www.umea.se/investera/berattaomumea/grafiskprofil.4.640818217563dc9fe537e6.html
https://www.umea.se/download/18.1f75676f19a238051985baf0/1763125824297/Grafiskt%20element%20U.zip

UMEA EXTRABOLD

Figtree Light Google font
Figtree Regular Google font
Figtree Medium Google font
Figtree Bold Google font

TYPOGRAFI

Umea Extrabold ar typsnittet som anvands i véra
logotyper och i alla rubriker och mellanrubriker. For all
ovrig text ska Figtree anvandas, i versionerna Light,
Regular, Medium och Bold.

Ladda ner typsnittet Umea Extrabold

Ladda ner typsnittet Figtree

Alla presentationer och material som tas fram for att
marknadsfora Umea i platsens grafiska profil bor ha de
korrekta typsnitten, som kan laddas ner genom lankarna.

Platsvarumarket Umea

FARGER

Det finns en palett av profilfarger for att spegla platsens
identitet och mangfald. Fargerna ar inte bundna till tema
eller anvandnings omraden utan kan valjas for att passa
sammanhanget eller en bild. Flera farger kan anvandas i
ett sasmmanhang for att visa pa bredd.

Det ar viktigt att folja de kontrastkrav som finns i
digitala sammanhang for att gora all kommunikation
tillganglig for fler, oavsett funktionsvariation.
Platsvarumarkets farger ska darfor kombineras med
antigen vit eller svart. Ovre raden av farger kombineras
alltid med svart, nedre raden alltid kombineras med vit.
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Kapitel 1

WELGOME T0
CONTRASTS

Onsequae sunt ipsande nditia quid maio quam et ut qui
aceatur aut quatius nem niatate mporeris evelita.

Hameni squam, cuptiis et opta consedi pienditium ducit
iam dus earum hariatem res sed maximuscipsa voluptaspel
exceperem.

et ea rebum
all = (-

et accusam et
9:41

» .

TINA SOKTE
SIG TILL VATTEN

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero
eos et accusam et justo duo dolores et ea
rebum.

Las mer

MODERN
LOGISTIK
INGRR

|
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AKTUELLT

SM-veckan

orem ipsum dolor sit amet,
onsetetur sadipscing elitr, sed consetf
Hiam nonumy eirmod tempor diam n)
vidunt ut labore et dolore magna invidu
pliquyam erat, sed diam voluptua.

Las mer




VID FRAGOR KONTAKTA

Anna Olofsson, marknadschef, Umed kommun

Nils Hakansson, marknadskommunikator, Umea kommun
Josefin Nordfjell, marknadskommunikator, Umed Kommun
www.umea.se/investera/berattaomumea
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